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Introdução

✓ Cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda;

✓ Tema atual, com abordagens equivocadas pela mídia;

✓ Livro “Histórias de morte matada contadas feito morte morrida: a narrativa de 
feminicídios na imprensa brasileira”, de Vanessa Rodrigues e Niara de Oliveira.

✓ Desconhecimento ou informações incompletas por parte dos alunos/as.

✓ Violência contra as mulheres = violência de gênero,  violação de direitos humanos e 
grave problema de saúde pública;

✓ “o destaque, nos currículos escolares de todos os níveis de ensino, para os conteúdos 
relativos aos direitos humanos, à equidade de gênero e de raça ou etnia e ao 
problema da violência doméstica e familiar contra a mulher.” (LPM);



Objetivos

✓ analisar e refletir sobre a violência contra as mulheres;

✓ identificar os estereótipos femininos de gênero na mídia;

✓ relacionar os estereótipos femininos de gênero na mídia
com a violência contra as mulheres;

✓ criar campanhas publicitárias sobre violência contra as
mulheres.



Disciplinas

✓Realidade Socioeconômica e Política Brasileira - Profa. Ma. Cibele 
Randi Barbosa

✓Teorias da Comunicação II - Profa. Dra. Gabriella Zauith Leite Lopes

*núcleo comum do 3º semestre dos cursos de Jornalismo e 
Publicidade e Propaganda. 



Metodologia

✓ Aulas expositivas dialogadas, em que exploraram alguns fundamentos teóricos e legislação
(o que é violência contra as mulheres, feminicídios, Lei Maria da Penha etc).

✓ Experiências de Aprendizagem

• Teorias da Comunicação II: os alunos analisaram reportagens sobre a violência contra as
mulheres e dados de feminicídios. Após, criaram e apresentaram campanhas
publicitárias sobre violência contra as mulheres nos formatos de outdoor e banner, com
base nos conhecimentos aprendidos e compartilhados. Ao final, as peças publicitárias
foram avaliadas por uma banca de professores.

• Realidade Socioeconômica e Política Brasileira: divididos em grupos, os alunos tiveram
que identificar estereótipos femininos de gênero em variadas peças publicitárias e
notícias de jornal, e após, relacioná-los com a violência. Ao final, foi feita uma “roda de
conversa”, e os grupos puderam compartilhar suas impressões e conclusões sobre a
atividade.



Desenvolvimento e resultados

Notícias e propagandas analisadas na disciplina de Realidade Socioeconômica e Política Brasileira :





Desenvolvimento e resultados
Campanhas publicitárias desenvolvidas na disciplina de Teorias da Comunicação II:







Considerações finais

✓ a Experiência de Aprendizagem Interdisciplinar reforçou a importância de se

trabalhar a violência contra as mulheres no âmbito dos cursos de graduação,

como estratégia para conscientizar os alunos sobre a problemática, bem como,

para formar profissionais mais éticos, críticos, sensíveis e preparados para as

novas demandas sociais e de mercado.

✓ a atividade demonstrou que trabalhar conteúdos curriculares de forma

interdisciplinar gera engajamento, motivação, criatividade e

comprometimento entre os alunos, o que torna mais efetivo e agradável o

processo de aprendizagem.



OBRIGADA!


