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O que é a Feira de 
Marketing?

• A Feira de Marketing é uma atividade prática de 
grande relevância no contexto educacional, por 

proporcionar aos estudantes a vivência de conceitos 
teóricos por meio da criação e aplicação de 

estratégias mercadológicas.



Feira de 
Marketing 2025

A Feira de Marketing 2025 tem como
tema central a Cultura Pop, abordando
suas diferentes manifestações ao longo
da história. Para possibilitar uma análise
ampla e diversificada, os grupos foram
divididos por décadas, desde os anos
1920 até 2025, permitindo que cada
equipe explore os aspectos marcantes de
sua época — como tendências,
transformações sociais, artísticas,
tecnológicas e de consumo que
moldaram a cultura popular.



Feira de Marketing 2025

• Tema: Cultura Pop.

• Evento gratuito e presencial.

• Data: 29/10/2025

• Cursos envolvidos: Áreas da Gestão 
(Administração, Marketing e Gestão 
Financeira e Comunicação (Publicidade e 
Propaganda).

• Cerca de 98 alunos envolvidos na 
organização do evento.



Instagram do 
evento



Materiais de divulgação
Figura 1 – Carrossel informativo da década de 20. 

Figura 2 - Banner

Fonte: elaborado pelos autores (2025).

Fonte: elaborado pelos autores (2025).



Materiais de divulgação
Figura 3 – Carrossel informativo nas redes sociais Figura 4 – Print do Instagram do evento

Fonte: elaborado pelos autores (2025).
Fonte: elaborado pelos autores (2025).



Emissão de 
certificados

Figura 5 - Certificados

Fonte: elaborado pelos autores (2025).



Criação de conteúdo digital;

Produção de postagens para redes sociais;

Desenvolvimento de faixas e banners;

Elaboração de press kits;

Criação de roteiros;

Produção de vídeos e podcasts;

Desenvolvimento de materiais gráficos e promocionais (logotipo, embalagens e brindes).

Plano de Comunicação de Marketing



Objetivo 

O trabalho teve como objetivo apresentar e analisar a Feira de Marketing
2025 como estratégia de ensino-aprendizagem capaz de desenvolver
competências técnicas, analíticas, criativas e estratégicas, fortalecendo a
formação dos estudantes dos cursos de Gestão e Publicidade e
Propaganda. Além disso, proporcionar ao público experiências interativas
que evidenciassem a evolução das estratégias de marketing e das relações de
consumo ao longo do tempo.



Metodologia

1ª fase: estudo descritivo, com abordagem qualitativa.

2ª fase: planejamento, organização e execução,
fundamentadas na aprendizagem baseada em
projetos, na aprendizagem experiencial e na
interdisciplinaridade curricular.



Ação Social

• ONG: Anjos da Rua.

• Arrecadação de 
aproximadamente 500 
(quinhentos) quilos de 

alimentos não perecíveis.



Resultados

Os resultados evidenciaram que a feira favoreceu a aplicação prática dos conhecimentos
adquiridos em sala de aula, estimulando o pensamento crítico, a criatividade, a
comunicação estratégica, a análise mercadológica, o trabalho em equipe e a capacidade de
planejamento e resolução de problemas. A interação direta com o público fortaleceu
competências profissionais e aproximou os estudantes das demandas do mercado,
enquanto as ações complementares ampliaram a formação cidadã e o desenvolvimento de
habilidades comunicacionais.



Considerações Finais 

Conclui-se que a Feira de Marketing 2025 representou uma 
estratégia pedagógica relevante ao integrar ensino, extensão 

e aprendizagem experiencial, promovendo a articulação 
entre teoria e prática, o desenvolvimento de competências 

profissionais e socioemocionais e a formação de profissionais 
mais preparados para os desafios contemporâneos do 

mercado.



1. Abertura da Feira 
de Marketing 2025 



2. Alunos realizando a apresentação dos
trabalhos desenvolvidos, demonstrando
domínio conceitual, criatividade,
planejamento estratégico e aplicação
prática dos conhecimentos adquiridos ao
longo da formação acadêmica.



3. Divulgação dos patrocinadores do evento:



4. Espaço temático de experiência
imersiva e nostálgica, 

proporcionando aos convidados
do evento momentos interativos

e registros fotográficos que
reforçaram a conexão emocional

com a cultura pop e a proposta da 
feira:



5. Equipe de professores e 
coordenadores:



Obrigada pela atenção!

"As pessoas não compram produtos e serviços. Elas compram 
relações, histórias e magia."

Seth Godin


