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A FEIRA DE MARKETING 2025 COMO ESTRATEGIA DE
APRENDIZAGEM INTERDISCIPLINAR NO ENSINO SUPERIOR

Flavia Fernandes Dianal

A Feira de Marketing 2025 do Centro Universitario Bardo de Maua constituiu uma pratica
pedagdgica interdisciplinar voltada a integracdo entre teoria e pratica, proporcionando aos
estudantes uma experiéncia de aprendizagem baseada em metodologias ativas. Com o tema
Cultura Pop, o evento promoveu a andlise das transformagfes socioculturais, comunicacionais e
mercadoldgicas que influenciaram o comportamento do consumidor e as estratégias de marketing
ao longo das décadas, evidenciando a aplicacdo dos conhecimentos académicos em situagdes
proximas a realidade profissional. O trabalho teve como objetivo apresentar e analisar a Feira de
Marketing 2025 como estratégia de ensino-aprendizagem capaz de desenvolver competéncias
técnicas, analiticas, criativas e estratégicas, fortalecendo a formagéo dos estudantes dos cursos
de Gestdo e Publicidade e Propaganda. Trata-se de um estudo descritivo, com abordagem
qualitativa, desenvolvido a partir da observacédo das atividades realizadas durante o evento, da
andlise dos projetos apresentados e da descricdo das etapas de pesquisa, planejamento,
organizacdo e execucgdo, fundamentadas na aprendizagem baseada em projetos, na
aprendizagem experiencial e na interdisciplinaridade curricular. Cada sala de aula foi responséavel
pela representacdo de uma década, contemplando o periodo de 1920 até os dias atuais. Os
grupos pesquisaram aspectos histéricos, econdmicos, culturais e mercadolégicos de sua
respectiva década e desenvolveram experiéncias imersivas para os visitantes, explorando temas
como muasica, teatro, gastronomia, tecnologia, inovacdo, comportamento do consumidor,
produtos, servicos, marcas e publicidade. O objetivo foi proporcionar ao publico experiéncias
interativas que evidenciassem a evolugdo das estratégias de marketing e das relagcbes de
consumo ao longo do tempo. Como parte da proposta de formacado integral, os estudantes
participaram de uma capacitacdo em saude vocal, expressédo oral e comportamento corporal,
realizada em parceria com a Casa da Musica Julia Balieiro, visando aprimorar a comunicagéo, a
postura e a qualidade das apresentacdes. O evento também desenvolveu uma acdo de
responsabilidade social em comemoragdo ao Dia da Coleta de Alimentos, arrecadando
aproximadamente 500 quilogramas de alimentos destinados a instituicdes beneficentes. Os
resultados evidenciaram que a feira favoreceu a aplicacdo pratica dos conhecimentos adquiridos
em sala de aula, estimulando o pensamento critico, a criatividade, a comunicacao estratégica, a
analise mercadoldgica, o trabalho em equipe e a capacidade de planejamento e resolucao de
problemas. A interacao direta com o publico fortaleceu competéncias profissionais e aproximou 0s
estudantes das demandas do mercado, enquanto as acdes complementares ampliaram a
formacéao cidada e o desenvolvimento de habilidades comunicacionais. Conclui-se que a Feira de
Marketing 2025 representou uma estratégia pedagogica relevante ao integrar ensino, extensao e
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aprendizagem experiencial, promovendo a articulagdo entre teoria e pratica, o desenvolvimento
de competéncias profissionais e socioemocionais e a formacao de profissionais mais preparados
para os desafios contemporaneos do mercado.
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